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13.00 – 16.59 น. นอกจากน้ีผูว้ิจยัยงัพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ใหค้วามส าคญัของร้านสะดวกช้ือ

ในเขตเมืองหลวงพระบางสาธารณรัฐ ประชาธิปไตย ประชาชนลาว อยูใ่นระดบัปานกลาง โดยให้
ความส าคญัมากที่สุด คือ ด้านผลิตภณัฑ์ รองลงมาดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย ด้านราคา และมี

ความส าคญัน้อยที่สุดในด้านการส่งเสริมการขาย การทดสอบสมมติฐานพบว่า ปัจจยัส่วนบุคคล 
ได้แก่ เพศ อายุ อาชีพ สถานภาพ ระดับการศึกษา และรายได้ต่อเดือนมีความสัมพนัธ์กับส่วน

ประสมทางการตลาดของผูบ้ริโภคในเขตเมืองหลวงพระบาง สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชน

ลาว นอกจากน้ียงัพบว่า พฤติกรรมของผูบ้ริโภคในดา้นความถ่ีในการซ้ือสินคา้ ช่วงเวลาในการซ้ือ
สินคา้ ช่องทางในการซ้ือสินคา้ และอตัราราคาที่ใช้ซ้ือสินคา้มีความสัมพนัธ์กบัส่วนประสมทาง

การตลาดของผูบ้ริโภคในเขตเมืองหลวงพระบาง สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 

การศึกษาในคร้ังน้ี มีการส ารวจกลุ่มตวัอยา่งเฉพาะในเขตเมืองหลวงพระบาง สาธารณรัฐ 
ประชาธิปไตย ประชาชนลาว ซ่ึงพฤติกรรมและการให้ความส าคญัต่อปัจจัยส่วนประสมทาง

การตลาดและเป็นกลุ่มที่อาศยัอยู ่ในเขตเมืองหลวงพระบางสาธารณรัฐ ประชาธิปไตย ประชาชน
ลาว ท าให้ทราบถึงพฤติกรรมและการให้ความส าคญั เฉพาะในกลุ่มผูบ้ริโภคในเขตเมืองหลวงพระ

บาง ไม่สามารถเป็นตวัแทนของประชากรทั้งสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวได้ ดังนั้น 

ควรมีการศึกษาในเขตเมืองใหญ่อ่ืน ๆ เพื่อน าขอ้มูลที่ไดม้าใชใ้นการวเิคราะห์วางแผนการลงทุนใน
การท าธุรกิจต่อไป. 
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1:00 pm – 4:59 pm. In addition, the researcher found that most of the importance of convenience 

stores in Luang Prabang, Laos People’s Democratic Republic is moderate. The highest important 
was product. Secondly, it was distribution and price. The least important was promotion. 

Hypothesis testing revealed that the demographic of gender, age, marital status, educational level, 
occupation, and income per month are associated with marketing mix of consumers in 

 Luang Prabang, Laos People’s Democratic Republic. In addition, the researcher found that 

consumer behavior of buying frequency, period of buying, buying distribution and price rate buying 
are associated   with marketing mix of consumers in Luang Prabang, Laos People’s Democratic 

Republic.  

For this research, a specific sample survey in Luang Prabang, Laos People’s Democratic 
Republic, which behaviors and the importance of marketing mix factors and living in Luang 

Prabang, Laos People’s Democratic Republic to indicate behavior and the importance. Particularly 
among consumers in Luang Prabang are not be representative of the population of Laos People’s 

Democratic Republic. So the researchers should be studied in other large cities,  the information 

will be used to analyze the investment planning in the business.  

 

 

 


